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Nom de release/ lot

@ OBJECTIF
Objectif pour I'entreprise

BENEFICES

"'}‘4}3 Les benéfices attendu
pour le client ou
I'utilisateur

. FONCTIONNALITES

Les fonctionnalités haut
niveau Necessaires pour
atteindre l'objectif

RO,

o

P METRIQUES
Les métriques pour
UHD[I déterminer si I'objectif
a ete atteint
(leading et lagging)

Basé sur le template GO PRODUCT ROADMAP crée par Roman Pichler

https://www.romanpichler.com/tools/the-go-product-roadmap/

Illustrations de roadmap et approche “Produit Au Plus Tot” par Henrik Kniberg

https://blog.crisp.se/2016/01/25/henrikkniberg/making-sense-of-mvp
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1 Le type de release/ lot

Nom de release/ lot

OBJECTIF

Objectif pour I'entreprise

BENEFICES

o’ Les benefices attendu
pour le client ou
I'utilisateur

o . o FONCTIONNALITES
O@ Les fonctionnalités haut
& niveau nécessaires pour
atteindre l'objectif

METRIQUES
I Les métrigues pour
UDDD déterminer si l'objectif

a eteé atteint

(leading et lagging)
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Produit [ Utilisable Au plus tot
(4 Adorable

ZenTest

Valider lintérét pour vn
contenv quidé audio

7aat/‘c//en

(utilisatevr peut
experimenter un moment

de reloxation quidée

- Lecture dun avdio quotidien
(7 ceul contenu disponible)
- Interface minimale : bouton

Lecture” et "Pauce”

Leading :
20% des viciteure lancent av moins vne
cession audio

(agging :
80% de caticfaction au feedback qualitatif
post-cescion

Basé sur le template GO PRODUCT ROADMAP crée par Roman Pichler
https://www.romanpichler.com/tools/the-go-product-roadmap/
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[ Testable
Produit [ Utilisable Au plus tot
4 Adorable

ZenStart

Générer lec premiéres
rétentions ducage

7uat/'c//en

Lutilisatevr peut choicir
parmi /b/us'/eul’:'
méditations celon con

humeuvr

- Choix parmi 5 méditations
thématiquee

- Possibilité de marquer cec
favoric

- H/s‘twique dec cessions

Leading :
60% ajovtent 27 méditation en favori
20% testent 22 méditations différentee

(agging :
Rétention ]17 250%

Zalh

(1 Testable
Produit [ Utilisable Au plus tot
(1 Adorable

ZenRoutine

Construire une habitvde

quotidienne

(utilicatevr ce cent
accamlbague' dans une
routine bien-étre sur

plusieurs jovrs

- Rappels programmables

- Parcovre de 7 jours
thématiquee

- Partage de progrescion sur les

réceavx sociaux

Leading :
> 50% activent un rappel quotidien

(agging :
> 40% complétent un parcours 7 jours

llustrations de roadmap g approche “Produit Au Plus Tot” par Henrik Kniberg
https://blog.crisp.se/2016/01/25/henrikkniberg/making-sense-of-mvp
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[ Testable
Produit [ Utilisable Au plus tot
4 Adorable

ZenTribe

Augmenter (engagement
et créer un effet de

réceav

( utilicateor ce cent
motivé et scovfenu par une

communaute

- Badges de progreccion
- Challenges collectife

- Forum déchange intéqré

Leading :
> 20% des utilisateurs postent ou réagissent

au contenu communaviaire chaquejaw

(agging:
Taux dengagement global > 60% cur le mois
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[ Testable
Produit [ Utilisable Au plus tot
(4 Adorable

Zen+

Générer un revenu
récurrent via

[abonnement

(utilicatevr accéde a des
contenuvs exclusife, cans
publicité, et & des ouvtils

de suivi personnalicés

- Abonnement

- Tableau de bord bien-étre
personnalicé

- /Vauveaux contenus

hebdomadaires premivm

Leading

> 40% cliquent cur un contenu premium

(Ayging 8

Taux de convercion freemium —> premivim 2
15%

MRR 2 10K€ apréc 3 mois
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